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Hédimag est I'un
des sept fabricants
francais de
camions-magasins.
Sa recette :
I'innovation.

Hedimag
casse la b

‘ oujours sur les bons coups, Hervé
Diers est devenu le leader - au
-moins médiatique - de la baraque 3
frites en prétant I'un de ses vieux modéles
pour le tournage de Bienvenue chez les
Ch'tis. La friterie "Chez Momo", c’est Iui.
‘Je ne m’attendais pas a un tel succes.
Aprés le tournage, je I'ai vendue", ra-
conte-t-il. Mais I'effet ch'ti se fait sentir
avec des ventes en hausse de 25% sur les
friteries. Pourtant, quand il a débuté, ce
sont les rotisseries qui ont fait son succes.
"Nous avons créé le produit et nous en
avons installées 4 000 en France", indi-
que-t-il. Jusque dans les années 2000, les
rétisseries représentaient 80 % du chiffre
d'affaires de I'entreprise. Aujourd’hui, il se
répartit 8 40 % pour les camions pizza,
30 % pour les friteries et 20 % pour les ro-
tisseries.

Hédimag, c'est 15 salariés et 150 camions-
magasins qui sortent chaque année de
I'atelier, situé dans les anciens établisse-
ments Nauder a Hazebrouck, pour 4,5 mil-
lions d’euros de chiffre d'affaires en 2007.
Laforce de I'entreprise réside dans I'envie
d’aller toujours plus loin dans les proposi-
tions faites aux commercants ambulants.
Le Mondial de I'’Automobile a été I'occa-
sion de présenter le dernier né de la
gamme Concept Méga : le Méga Purs

fruits, réalisé sur une base de voiture élec-
trique sans permis. Une gamme primée
mi-septembre grace au Méga Hot Dog
qui a recu le Trophée de I'innovation sur
le Salon de la Vente & emporter. "// faut
toujours innover et anticiper", explique
Hervé Diers, qui n'hésite pas a concrétiser
ses idées. Le patron d’Hédimag fait cha-
que fois plancher un bureau d'études ex-
terne pour passer de l'idée a la réalisation
puis ses salariés prennent la suite en as-
semblant les camions-magasins. Les com-
mergants ambulants disposent d'un
grand choix : rétisseries, friteries, ca-
mions pizza, hot dog, kebab, fromagerie...
Une brasserie ambulante a méme pris
place au milieu de I'atelier, histoire de
boire une biére pression n'importe ou. Le
slir-mesure ne fait pas peur a la société ha-
zebrouckoise.
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Innover pour avoir

un coup d’avance
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Si I'innovation est un maitre-mot chez
Hédimag, metire a I'épreuve le matériel
est incontournable. Hervé Diers a su met-
tre sa passion des sports mécaniques au
service de son entreprise. Avec sept Da-

kar & son actif, le Flamand a pu tester le
matériel qu'il construit. En 2002, il est mé-
daillé d’or du concours Lépine avec son
"Papillon des sables". Ce 4x4 Toyota trans-
formé avec deux ailes latérales pour I'allé-
ger tout en protégeant les roues de se-
cours a été testé sur le Dakar 2001. Rebe-
lote le 3 janvier 2009, Hervé Diers s'est as-
socié a Jean-Jacques Finot, PDG de Sofi-
nor, spécialisé dans les friteuses, pour
prendre le départ du Dakar en Argentine
avec un 4x4 "Ch'ti friterie".

Audrey Rohrbach-Minette

Hédimag a déja commercialisé une dizaine
de véhicules de la gamme Concept Méga,
électriques et sans permis. Objectif

2009 : en vendre une soixantaine.

Défendre les PME et le Nord/Pas-de-Calais

Une friterie en com

ap, pas cap ?
Hervé Diers n'a
pas hésité long-

temps. Faire le Dakar
dans un 4x4 transformé
en friterie, ¢a lui parait
possible méme quand
I'épreuve s’exporte en
Argentine et au Chili. Il
vise méme I'arrivée mal-
gré 200 kg de handicap.
Car il a fallu ajouter a un
Toyota tropicalisé une
cellule friterie. Lancée
en avril, Iidée s’est ma-
térialisée cet été lors-
que la voiture a été li-
vrée. Hervé Diers
comme le PDG de Sofi-
nor, Jean-Jacques Fi-
not, son partenaire et pi-
lote du véhicule d'assis-
tance, sont fiers. Les
tests sont concluants.
L'équipage hazebrouc-
kois a ses chances.

Partir avec une "Ch'ti fri-

terie", c’est faire parler.
Les deux hommes le sa-
vent et comptent bien
utiliser cette curiosité
pour faire passer des
messages. Le savoir-
faire d’Hédimag
comme celui de Sofinor
- PME spécialisée dans
le matériel de restaura-
tion collective et fabri-
cant de friteuse - était in-
dispensable a la réalisa-
tion de ce projet fou.
Les deux patrons veu-
lent donc en profiter
pour montrer le dyna-
misme des PME et parti-
culierement de celles
de la région
Nord/Pas-de-Calais. El-
les sont nombreuses &
avoir soutenu leur pro-
jet. "Nous voulons faire
comprendre que les
PME sont essentielles &
l'économie francaise",

e

insiste Jean-Jacques Fi-
not.

Et pour continuer a faire
parler d’eux durant tout
le Dakar, la friterie tour-
nera sur les bivouacs.
Frites-fricandelles, les

Les tests réalisés au Marquenterre

découvertes gustatives
vont étre surprenantes
pour certains.

Depuis sa premiére par-
ticipation au Dakar,
Hervé Diers essaie d'as-
socier la compétition 3
I'humain en récoltant

rendent optimiste I

équipage.

des fonds pour une
cause. Cette année, il a
associé a son projet les
Clowns de I'Espoir qui
interviennent auprés
des enfants hospitali-
sés.

Les Ch'tis du Dakar dé-

indic.?
A

Le dirigeant

e sa m
t des

en grande parti
d

magasin ambulant. Le

tiéroise, a
avant de créer son entre|

Natif de Saint-Sylvestre-Cap-
pel, Hervé Diers est ce qu’on
appelle un débrouillard. Ce
qu'il veut, il fait tout pour I'ob-
tenir. Déja, a 13 ans, il finance
oto d
cad|

me son point-chaud en

concept lui
d’abord vendeur pour une soci
jourd’hui son premier concurrent,
prise en 1988, Parallélle-
ment aux affaires, Hervé Diers développe trés
tot sa passion pour les sports mécaniques avec
le moto-cross puis avec le rallye automobile. Le
3 janvier, il sera au départ du Dakar nouvelle ver-
sion a Buenos Aires en Argentine, -

o

ires, le

it, il est
armen-

La friteuse tourne. Les Ch'tis ne seront pas dépaysés |

voileront leur voiture
lors d’une soirée & Es-
pace Flandre le 20 no-
vembre en présence
des autres concurrents
régionaux, dont I'Haze-
brouckois Dominique
Marcant. Animations et

pétition pour le Dakar
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surprises seront au ren-
dez-vous avant que les
choses sérieuses com-
mencent. Départ le 3
janvier 2009 de Bues-
nos Aires pour

9 000 km. ~

A. R.-M.
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